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V dnesni dobé uZ klienti neocekdvaji od kadernikii pouze modni vices, ale celkové poraden-
stvi, jak o své vlasy pecovat. Kadernici se zménili v tzv. beauty poradce a k tomu, aby u zd-
kaznikii uspéli, potrebuji kromé kvalitnich profesiondlnich pripravkii také silného partnera
v podobé osvédcené a spolehlivé znacky viasové kosmetiky. Tento fakt si uvédomuje také
italskd spolecnost FRAMESI, kterou na nasem profesiondlnim trhu od roku 2007 zastupuje
Beauty Servis Group, s.r.o. Béhem vzdéldvaciho semindre pro Ceské a slovenské kaderniky,
jenZ se konal 8. dubna 2014, byly predstaveny nové modni a vicesové kolekce pro jaro / léto
2014 ATHLETIC MIX a MINERASIA a dalsi novinky. Ziicastnil se ho i generdlni reditel
italské nadndrodni spolecnosti Framesi Dott. FABIO FRANCHINA.

Spole¢nost FRAMESI zalozil v roce
1945 v Milané Robert Franchina a prv-
nim pripravkem, ktery uvedl na trh, byl
détsky pudr. Velmi zahy vSak pochopil,
Ze mnohem vétsi potencial skyta za-
méfeni na profesiondlni sektor, a proto
zacal ve svych laboratorich vyvijet pii-
pravky pro kaderniky. DalSim dileZzi-
tym meznikem v existenci spolecnosti
byl rok 1979, kdy Robert Franchina
jako prvni na svété predstavil kolekci
prét a porter, v niz nebyl kladen dtiraz
jen na ucesy, ale na celkovy vzhled
véetné mody a make-upu. V roce 1995
predal vedeni svému synovi a Fabio
Franchina se rozhodl pfetransformovat
spolecnost do globalni podoby v du-
chu nové doby.

,,Otec mi z pocatku zazlival, ze
se nevénuji pouze nasi spolecnosti
a zdokonalovani jejiho sortimentu,*
priznava Fabio Franchina, ktery své
rozséhlé zkuSenosti v kosmetickém
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pramyslu zirocil ve funkci prezidenta
SdruZeni italskych kosmetickych spo-
le¢nosti UNIPRO (2005). V roce 2010
byl jmenovan dokonce prezidentem
Evropské asociace kosmetického prt-
myslu Colipa (dnes Cosmetic Europe),
ktera je mimo jiné partnerem vefej-
nych organti zodpovédnych za tvorbu
a kontrolu dodrZovani pravnich predpi-
st Evropské unie, které spotiebitelim
zarucuji kvalitu, G¢innost a bezpecnost
produktt.

Po skonceni funk¢éniho obdobi pokra-
¢oval Fabio Franchina v rozsifovani
znacky Framesi do salont celého své-
ta. Momentalné se s ni miZete setkat
zhruba v 70 zemich (jen v USA s ni
spolupracuje na 30 000 kaderfnikd).
,»Mym snem je prosadit se jednou
také na francouzském trhu, ale to je
slozité, protoze jej kontroluje jedna
z nejvétsich svétovych spolecnosti,*
fika s tsmévem Fabio Franchina a do-

dava, Ze naptiklad v USA patii Frame-
si do prvni pétice nejsilnéjsich znacek
dodavajicich na taméjsi trh profesio-
ndlni barvy na vlasy.

Spolecnost Framesi klade velky daraz
na vybér distributort v jednotlivych
zemich. ,,Nejde nam jen o objem
prodeje, ale o dlouholeté partner-
stvi zaloZené na korektnich vztazich
a vzajemné loajalité,”* vysvétluje Fa-
bio Franchina. Na c¢eském a sloven-
ském trhu je znacka Framesi od roku
2007 a zastupuje ji spole¢nost Beau-
ty Servis Group, s.r.o. ,,Za léta spo-
luprace ocenujeme piedevsim, jak
je nas zdejsi distributor citlivy vaci
potiebam kaderniki, kterym kro-
mé kvalitnich produkti poskytuje
také dalsi servis v podobé pravidel-
ného vzdélavani, nadstandardnich
informaci a individualni péce o kaz-
dy salon. Uzka spoluprice mezi di-
stributorem a kaderniky je nesmir-




né dilezita — v tom se se spole¢nos-
ti Beauty Servis Group naprosto
shodujeme.* Fabio Franchina mél
moznost sledovat vystoupeni tymu ces-
kych kadernikll na prezentaci nové
kolekce v prazském hotelu Olympik
a ocenoval nejen krasu a zpiisob pre-
zentace ucesu. ,,Obdobné akce se
konaji ve vétSiné zemi, se kterymi
znacka Framesi spolupracuje, pro-
toze systém vzdélavani by mél byt
na celém svété viceméné jednotny.
Cesti kadernici mé ale neustile pre-
kvapuji tim, Ze jsou schopni na pé-
diu vytvaret icesy a jesté pritom
svou praci komentovat. To v této
profesi neni obvyklé.. . podotkl a do-
dal, Ze seminar byl opravdu na své-
tové drovni.

Kdo znacku Framesi znd, nemohl
v poslednich letech nezaregistrovat,
Ze se zménil design pripravkd. ,,Ano,
opravdu jsme se na to zamérili. Asi
pred Sesti lety jsme navazali spolu-
praci s tymem mladych lidi z tech-
nické univerzity v Milané, ktefi pro
nas prubézné navrhuji nové obaly.
Tym se neustale dopliiuje o dalsi
studenty, coZ zarucuje maximalni
kreativitu,* vysvétluje Fabio Franchi-
na a piipomind, Ze Framesi se po celou
dobu své existence snazi byt o krok
napted. A promita se to i v kolekcich,
které kazdy rok predstavuje.

,, Vite, proc¢ je vlastné italska méda
tak vyjimecna? ProtoZe reaguje na
potieby Zen a zaméruje se nejen na
modnost, ale predevSim na prak-
ticnost a pohodlnost. Snazi se udé-
lat kazdou Zenu krasnou bez ohle-
du na jeji vék ¢i proporce. Od 70.
do 90. let se Zeny nechavaly hodné
ovliviiovat médou a naopak kdyz
se na prelomu tisicileti zacaly vice
prosazovat v podnikani, objevilo se
v jejich obleceni vice panskych prv-
ki. Nyni prozivime opét navrat
k Zenskosti a na to zareagovali i tvur-
ci nasi aktualni kolekce.*“ Framesi
zaméstnava lidi, ktefi neustéle sledu-
ji spolecensky vyvoj a svoje poznat-
ky predéavaji kadefnikiim z kreativni-
ho tymu.

V poslednich letech ekonomicka si-
tuace nepiiznivé ovliviiovala vyvoj ka-
defnického oboru. Zakaznici postup-
né omezovali navstévy kadernickych
salonil a kdyZ uZ se objednali, byli
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jak postoj znacky Framesi ke kadef-
nikim? ,,Snazime se vyvijet nové
kvalitnéjsi produkty a pripravovat
pro kadeiniky mnohem zajimavéj-
$i a pestiejsi nabidku vzdélavani.
Pokud chtéji uspét v této nelehké
dobé, museji byt vyjimecni v tom,
co délaji, proto se snazime podpo-
rovat je po vSech strankach. Bylo
by jednoduché, vymluvit se na to,
Ze je téZka doba a zastavit veSke-
ry vyvoj novych produkti i ko-
lekci. Ale kadernici od nas cekaji
novinky a dalsi aktivity, které jim
pomohou v podnikani, a my je ne-
chceme zklamat,*‘ uzavrel rozhovor
Fabio Franchina.
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